COINVOLGERE
CONVERTIRE

VIDEQG




CHI HA UNO
STRUMENTO

COME QUESTO
IN TASCA?
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QUIZ TIME
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TROPPO DA

IMPARARE:

SEMBRA UN
ALTRO MONDO!
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| 1

Analogico

Digitale
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La chiave e l'integrazione:
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Moltl Imprenditori
gqul sono

Altri credono
che | SIa
solo uno strumento

?

?
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PER ESSERE

TUTT'UNO
CON IL CLIENTE

ON LINE BISOGNA

ESSERE
SE STESSI
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diventare Il proprio

)
CENTRO MEDIA &\“

da CONVERSIONE :|:
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Se non comunichi TU
|0 faranno | tuoil

competitors erodendo
IL TUO MERCATO!
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NON C’E DUALITA!
il MARKETING

segue le logiche _
del’lESSERE UMANO! =
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Consapevolezza/Conoscenza

\ Awarness

Acqguisizione

\ Acquisition

Attivazione

\ Activation

Retention
Conservazione/Coltivazione

Revenue
Profitto/Rivendita

Referral
Referenze
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)2 I AN = » ) T e
ASRS FUNNEL RAPPORTO
\ Awarness \ Individuo una persona che
Consapevolezza/Conoscenza mi place
\ Acq u.|$qt|on / \ Uscita senza impegno /
Acguisizione
\ Act;vatlon / \ Il primo bacio /
Attivazione
Retention ¢ Corteggiamento
Conservazione/Coltivazione N .
Revenue / : \ .Rapporto /
importante

Profitto/Rivendita
Referral Parla bene
Referenze dell’altro

-
—

——1
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La vera
sta nel ripensare

Il proprio business
perché nel




Se comunichi
senza ripensare al

MODELLO,
scopri il fianco alla

CONCORRENZA:!
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NOKIA iPhone
VS.

---------
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intervista

INTERVISTA DI
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