
Imprenditore digitale 



14 luglio 2004 



Quanto guadagna uno psicologo? 



Cosa ne pensa la gente? 



I primi 5 anni 



Inviare cv… 



Il mio primo lavoro 





Cosa ho imparato a fare del cv 



Video che passione… 



• Chi te lo fa fare? 

• Sei uno sfigato 

• Vai a lavorare 

• Ti distruggeranno 

• Non perdere tempo 

• Vai a parlare con i 

medici di base 

• Dai del “tu” in video? 

La gente non 
capiva… 



Ho bisogno di più pazienti; 
Ho bisogno di più autorevolezza; 

Ho bisogno di più voti; 
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Da IVA a SRL 

• Oltre 500 approfondimenti 

video gratuiti; 

• 1,3 Milione di visualizzazioni 

negli ultimi 12 mesi (solo YT); 

• 130mila follower tra i vari 

social; 

• 1000 nuovi iscritti alla NL al 

mese; 

• 2000 ricerche “Luca 

Mazzucchelli” al mese su 

Google; 



Un mattone alla volta… 

• Ingaggi per interviste e 

Placement; 

• Ruoli istituzionali e scientifici; 

• Richieste di collaborazioni e 

consulenze impreviste; 

• Numerosi speech e formazioni; 

• TEDx; 

• Libri;  

• Eventi dal vivo SOLD OUT; 

• Infoprodotti;  

• Abbonamenti ricorrenti 

(mindlab); 



L’ultimo successo 



La cosa meno importante diventa 
ciò che hai; 

La cosa più importante è ciò che 
sei diventato; 
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La cosa meno importante diventa 
ciò che possiedi; 

La cosa più importante è ciò cui 
puoi accedere; 
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Non farei cambio 



Il nuovo contesto 



1.Tutto va più veloce 
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La velocità di diffusione 



2. Ci fidiamo degli sconosciuti 
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I nostri migliori consulenti 

Chi si fida più del marketing tradizionale? 

 

 Fidarsi di uno sconosciuto disinteressato è meglio che fidarsi del marchio 

 



3. La guerra per l’attenzione 
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Il nostro bene più prezioso 



A cosa rinunceresti? 

Olfatto Connessione online 



Il 58% degli 

appartenenti alla 

generazione Y 

rinuncerebbe al proprio 

olfatto invece che al 

cellulare* 
– Alla generazione Y appartengono i 

Millenials, ovvero i nati tra gli 

anni 80 e i primi anni 2000 
 

*L’età ibrida – Khanna, Edizione Codice, pag 5 



Che ci piaccia o 

meno… 

• Internet alla 

stregua dei 5 

sensi  

• Quali sono i 

confini della 

mente? 

Cambiano i confini 



4. Il momento riflessivo 
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Ci andresti in auto con lui? 



La gita scolastica 



Dove finisce il momento riflessivo? 



5. Metabolismo interiore e desiderio 
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La velocità rispetta i nostri tempi? 



Dove finisce il desiderio? 



Attualità 

2 specie 
antropologicamente 
differenti, nello stesso 
ecosistema 

 

Cosa fanno gli 
imprenditori? 

• Li ascoltano? 

• Li ignorano? 

• Provano a parlarci? 



Cosa ho capito? 



1. Mindset  
2. Strategia Web 

3. Trend da curare 
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1. Pickup Yourself 



2. Meno Attrazione, Più Influenza 



Accesso 
Non 

Possesso 
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Il pesce più veloce 
“frega” quello più lento 

Essere veloci significa 
arrivare prima degli altri 
su una piattaforma 

• Ma anche uscirne 
quando gli altri 
arrivano, per 
approdare alla nuova; 

– Pensa a ciò che arriva, 
non a ciò che è passato; 

3. Lavora sulla velocità 



Il mio “fallimento” editoriale 



1. Mindset  
2. Strategia Web 
3. Trend da curare 
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1. Meno Sito, Più Social 



2. Marketing relazionale 

Il loro marketing non è 
solo digitale 

Sono persone 
relazionali, 
iperconnesse; 

Non cercano marche 
aspirazionali, non 
vogliono la griffe sulla 
maglietta ma cercano 
qualcuno che sia come 
loro. 



La comunicazione non serve più 
a creare un’aspirazione,  

ma a incontrare le persone dove 
sono veramente 
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3. Prima il pubblico, poi il prodotto 



Una azienda reattiva 

Non è più l’azienda che 
stimola il consumatore, 
ma il consumatore che 
nel suo contesto di vita 
(social) stimola 
l’azienda; 

Non devi essere una 
antenna che invia, ma 
che riceve e reagisce ai 
bisogni e desideri degli 
utenti 



4. Reverse Mentoring 

Dobbiamo avere l’umiltà 

di imparare dai millenials 

• Parla meno, ascolta di più; 

• Domanda e dai loro 

compiti per vedere come 

ragionano; 

• Non fare prendere le 

decisioni a loro, ma scegli 

tu dopo averli studiati; 



1. Mindset  
2. Strategia Web 

3. Trend da curare 
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1. Studia i BOT 



2. Scommetti sulla voce 



3. Esperienze, Emozioni 



4. Realtà Virtuale 





Grazie. 


